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I Nota de Tapa - Informe Especial:
Ingredientes para Snacks y Golosinas
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Estadísticas del "snacking"
FUENTE: EUROMONITOR

y MINTEL INTERNATIONAL

En Argentina, los productos azuca-
rados prevalecen en el rubro de las

golosinas, representando el 81% del
valorde las ventasen 2009. EnChile,
las golosinas libres de azúcar repre-
sentaron el 4% de las ventas en 2009.

Su consumocrecióen los últimosañosdebidoa la preocupación
de los consumidores por la obesidad. Mientras tanto, en México,el

nicho de las golosinas azucaradas elaboradas con chilifue testigo
de los lanzamientos más innovadores de los últimos dos años, con

una alta tasa de éxito. Finalmente, en EE.UU.,las tendencias más

difundidas entre los nuevos productos del rubro incluyenlos snacks

naturales y orgánicos, los integrales y los horneados o libresde gra-

sas, y los envases con porciones controladas.
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Deleite para los sentidos
POREUZABETHSANTANA

y MARCELAVINCENTI

La industria de los snacks y las golo-

sinas ha tomado el desafío de mejorar

su imagen de producto no saludable y
las empresas elaboradoras de ingre-

dientes para dicho segmento con-

tribuyen a diario en el logro de este
objetivo. Edulcorantes no calóricos; colorantes naturales; sabores

cada vez más novedosos, como vinagre balsámico, lúcuma y gua-

nábana; ingredientes funcionales capaces de reducir calorías; solu-

ciones de vitaminas y minerales; gelatinas; químicos aromáticos y

aceites esenciales son sólo algunas de las opciones incluidas en
este informe.
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