“ ENFASIS

ALIMENTACION

Afo XV, N°5 - Junio 2009 LATINOAMERICA

Informe Especial: Ingredientes para lacteos

Sanas costumbres alimenticias

NUTRICION BEBIDAS METODOS DE CONTROL
Productos Opciones deportivas Contaminantes
reducidos en sodio y energizantes en alimentos




ENEASIS umar o

ana / 2009
ALIMENTACION L / junio 2009
l I Nota de Tapa
Informe Especial: Ingredientes para lacteos

)
Sanas costumbres alimenticias
El articulo ofrece un panorama del con-

Es

=N =

Director
Directora de Eventos

Gerente Comercial
Internacional

Gerente Comercial
México & Centroamérica

Publicidad
Internacional

Publicidad México
& Centroamérica

Gerente de Contenidos

Secretaria de Redaccion

Redaccion
Disefio Grafico
Fotografia
Traducciones

Suscripciones

Impresion

Daniel A. Nacach
Laura Fernandez

Tomas Hirsch
thirsch@enfasis.com

Alejandro Cantarelli
acantarelli@enfasis.com

Analia Campoddnico
acampodonico@enfasis.com

Patricia Lopez
plopez@enfasis.com

Teresa Mingo Arechederra
fmingo@enfasis.com

Marcela Vincenti
mvincenti@enfasis.com

Elizabeth Santana

Laura Bonatto Marchello
Paula Dalia

Nora Baldacci

Beatriz Stancanelli
suscripciones@enfasis.com

+5411 4702 0077

Grafica Pinter S.A.

Es una publicacion de: "'7 FLQ

www.enfasis.com

4 > Enfasis Alimentacion » n°5 junio 2009

-z

14

sumo de lacteos en México y Argentina.
En el pais del sur se destaca el mas rapido
crecimiento en valor de las bebidas lac-
teas saborizadas con jugo de fruta, el cual
ascendié a un 49% en 2008. En México,
mientras tanto, el subsector de mas alto
crecimiento fue el de yogur bebible funcio-
nal, con un llamativo desarrollo por encima
del 96% en el valor retail, y con un 81% en
el valor de ventas al por menor. Debido a
gue la intolerancia a la lactosa es un tema
de gran relevancia en el pais, durante los
anos 2007 y 2008 han sido un boom las
ventas de leches libres de este disacarido.

Aportes para una mejor calidad de vida

En el presente informe, empresas
proveedoras de ingredientes para la
industria lactea describen los produc-
tos que ofrecen para dicho segmento.
A los ya clasicos espesantes, conser- T
vantes, edulcorantes, reguladores de ‘. . -

acidez e hidrocoloides varios se le -' s

suma una amplia variedad de esen-

cias saborizantes, destacandose el l

desarrollo de gustos novedosos y mix

frutales diversos, tales como aloe vera, arandano, berries, ciruela,

coco, chirimoya, damasco y manzana-canela, entre otros. Es impor-

tante tener en cuenta que la formulacion de un nuevo ingrediente en

materia de lacteos debe atender las expectativas de los consumido-
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Un sistema

de prevencion de peligros

Por BRENDA GONZALEZ

En la industria, el buen funcionamiento de
un sistema HACCP depende exclusiva-

mente del personal.
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Dulzura de alta intensidad

Por CarLos OBREGON

La estevia rebaudiana toma un foco de atencién muy trascendental
por sus caractéristicas naturales y su intensidad de dulzor.

52

Opciones

placenteras para

una vida moderna

Por ANGELICA CAMPOS BARRERA

El desarrollo de productos libres de azticar
es un mercado pujante que busca contrar-
restar algunas enfermedades que aguejan
a la poblacion a nivel global.
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Detras de un grano de sal

Por MaRIA DEL CARMEN VILLAGOMEZ AMEZCUA
Conozca la cantidad de sodio que contie-
nen los productos de uso mas regular y la
amplia gama de recomendaciones cuanti-
tativas o cualitativas sobre el consumo de
sal que manejan algunos paises.

CHR Hansen, Alfred L. Wolff, Edlong, Lactosan, Mane, Givau-
dan, Beneo-Orafti, Kerry, Lic. Brenda Gonzélez, Tasker, Uni-
versidad del Valle de México y Coca Cola de México por haber
facilitado el ingreso a sus instalaciones para las producciones
fotogréficas de la revista y/o reproducir fotos de su autoria.
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Indulgencia sin cargos de conciencia

Por RaM CHAUDHARI

Entre las férmulas que un fabricante deberia tener en cuenta en mate-
ria de helados figuran: un helado con sabor a cactus, destinado a
fortalecer el sistema inmunolégico; uno con efectos antioxidantes
contra el envejecimiento; y otro con sabor a menta, elaborado con
una combinacion de calcio, vitaminas D y K e isoflavonas de soja.
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Hidratacion continua en el deporte

FuenTe: Coca CoLa b MEexico.

Las bebidas isoténicas ofrecen la composicion para mantener el
equilibrio de los fluidos, ya que sustituyen los electrolitos que se pier-
den con la transpiracion.
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Energia y funcionalidad en las bebidas

FUENTE: EUROMONITOR INTERNATIONAL

Este articulo presenta un panorama del mercado de bebidas ener-
gizantes y deportivas en Argentina y México. Se destaca el target al
cual apunta el segmento en cada uno de los paises, los factores que
influiran en el crecimiento, las principales competencias, entre otros
datos de interés.
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Hecho en México

FUENTE: SECRETARIA DE ECoNoMiA DE MEXico.

Una estrategia para impulsar y fortalecer el mercado interno es la
creacion de marcas que promuevan la adquisicién de productos de
un pais. En México, las personas que los elaboran se hacen acree-
doras a un distintivo muy nacional.
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