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El lujo no es a prueba de reces

La profundidad de la debacle financiera global hi-
zo perder su halo de intocable al consumo conspi-
cuo. La naturaleza de las dificultades y el pesimis-
mo que conllevan refuerza la caida en el crecimiento
estimado v obliga a muchas marcas y cadenas mi-
noristas —apostoles del “lujo masivo”- a reconside-
rar la verdadera esencia del lujo que puede perder
algunos atributos.
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Cuarta version de la encuesta de “Las marcas del lujo”

Un Porsche (en su defecto, un Mercedes Benz), un
champagne Dom Perignon, la hora en un Rolex. Si
es posible, en la Polinesia. Y para firmar la cuenta,
una lapicera Montblanc. La medicién incluyé esta
vez 219 marcas (20 mds que el ano pasado) a las que
los empresarios le asignaron un puntaje individual.
Las firmas escrutadas fueron reunidas en 26 cate-

gorias diferentes.

“En management sélo dura lo simple”

Los directivos japoneses siempre se han diferenciado
de sus colegas occidentales en el estilo de conduc-
cion. Harushige Sugimoto, CEO de OKI Data Cor-
poration, no es la excepcion. En su vision, la estrate-
gia es diferenciacion, es lograr algo que los vuelva
tinicos. El objetivo de innovar es crear valor para
los clientes. Lo esencial es como motivar a la gente.

El financiamiento privado de la politica bajo sospecha

El apoyo econdmico del sector empresario a la acti-
vidad politica ha sido desde siempre mirado con
desconfianza. Debido a la estrecha y promiscua re-
lacion entre el financiamiento de la politica y la co-
rrupcion, la regulacion de estas practicas de los par-
tidos se vuelve una politica esencial para mejorar la
calidad de nuestro sistema democratico.

{Quiénes son estos cincuenta?

Como siempre, operan en las sombras, en los bor-
des y margenes del sistema. Pero avanzan mas rd-
pido de lo que muchos piensan sobre las formas
tradicionales de marketing, Fs una nueva generacion
de hombres y mujeres que comienza a emerger,
para expandir su presencia en el terreno de las co-

municaciones de marcas.

Cuatro pilares para
enfrentar la incertidumbre
ante la crisis

Jaume Ferrer, director de Consultoria de Accenture

para Europa, Asia, Africa y Latinoamérica, dice que
el secreto pasa por gestionar a largo plazo, estar
preparado para responder a los cambios de coyun-
tura, escuchar al cliente y analizar con frialdad el
potencial de las fusiones. A la Argentina, la ve con
ventajas por su experiencia.
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