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Un mercado cambiante
En Argentina, la carne vacuna lidera

el mercado; sin embargo desde

2009 su consumo interno y expor-

tacion se vieron afectados por una

fuerte disminucion en su produc-

cion que derivo en un aumento de

precios y obligo a los consumidores

a optar por otros cortes. En Chile,

en cambio, se registro una tendencia hacia la eleccion de carne nacional

mas alia de su costo. Mientras que en Mexico, donde la carne de ave

gana mercado tanto en elaboracion como en consumo, se privilegia la

incorporacion de nuevas tecnologias en sus procesos de produccion.

10
Alternativas para carnes ricas y saLudabLes
POR PAOLA PAPALEO y MAURICIO PINEDA

EI mayor desafio de las empresas que ela-

boran ingredientes para carnicos es ofrecer

soluciones que ayuden a obtener un sabor

natural y a alargar la vida del producto en

gondola, aportando beneficios funcionales

y nutricionales al alimento. Asf, las grasas

vegetales son una alternativa a las de ori-

gen animal y los saborizantes naturales fermentados una opcion para

reemplazar el sodio.

34
ControL de bacterias en jugos de fruta
POR DR JUAN M. OTEIZA

EI Alicyclobacillus spp afecta a la industria de los jugos a base de fru-

tas con importantes perdidas economicas. Argentina, como lider en
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la exportacion mundial de estos jugos y sus derivados, realiza riguro-

sos analisis en planta para garantizar la calidad desde su produccion

y la ausencia de esta bacteria en el producto final.

44
Estabilizantes en Lacteos: socios estrategicos
POR DEPARTAMENTO TECNICO DE HIS INGREDIENTS SOLUTIONS

La busqueda de consistencia y textura en alimentos como leches y

yogures es esencial para lograr productos homogeneos que ofrezcan

una experiencia placentera durante su consumo.

52
Crocancia y suavidad con harinas de maiz
POR MIREYA RIVAS GRANADOS Y JESUS TREJO CASTILLO

EI desafio de ofrecer nuevas sensaciones al momenta de consumir

un alimento, lIeva a los elaboradores a utilizar ingredientes que brin-

den una diferencia textural en el producto final.

62
Diferencias entre "light", "diet" y "bajos en .....
POR LORENA BERENICE ORDONEZ MENDEZ Y ELISA GOMEZ-REYES

La busqueda de alimentos saludables, muchas veces, lIeva al con-

sumidor a confundir los terminos que hacen referencia a su valor

nutricional. Es necesario ofrecer herramientas claras para no generar

falsas expectativas.

78
Industria Lactea: un mercado en expansion
POR PAOLA PAPALEO

EI Ing. Miguel Angel Paulon, presidente del Centro de la Industria

Lechera (CIL), en entrevista con Enfasis Alimentacion realiza un ana-

Iisis de la actualidad del sector y su futuro.
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82
Desafios sustanciosos en epocas magras
POR EaulPo DE CARGILL TEXTURIZING SOLUTIONS

La tendencia es reemplazar las calorfas y grasas saturadas por siste-

mas funcionales con contenido vegetal que, al mismo tiempo, manten-

gan las cualidades organolepticas de la carne.

94
Sistemas Productivos SustentabLes
POR JANET RODRiGUEZ CARMONA

La demanda de productos que protejan tanto la salud del usuario

como el medio ambiente, promueve un mercado de alimentos orga-

nicos que debe estar acompafiado por un proceso de control alimen-

tario integral que garantice su procedencia.

98
Crecen Los productos con ingredientes a base de soja
POR PAOLA PAPALEO

Michele Fite -vicepresidente- y Jordan Rizetto -director de Desarro-

1I0s de Negocios- de Solae, en entrevista con Enfasis Alimentacion,

describen las principales caracteristicas de este nutriente que se

posiciona como una alternativa de gran crecimiento.

102
La industria alimentaria reunida en eL evento deL ano
Ellntl. Food Technology Summit Argentina 2011 presento su segundo

encuentro el pasado 18 de agosto en el Hotel Hilton de Buenos Aires

con una convocatoria que supero ampliamente a la primera edicion

al recibir a 997 visitantes. EI even to conto con una amplia area de

negocios, un seminario y, por primera vez, conferencias gratuitas.
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