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El alimento en su concepto tradicional, como satisfactor del hambre, ha ido

evolucionando hacia una concepción más compleja en la cual interactúan

las distintas disciplinas que se integran a lo largo de su desarrollo. Así, tanto

desde lo nutricional, lo sensorial y la conveniencia, su diseño es pensado

funcional mente para otorgar al consumidor una experiencia totalizadora

que lo lleve a repetir su acción de compra.
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a siete mil millones de personas, no obs-

tante será necesario aprovechar los avances

tecnológicos más recientes para continuar

mejorando el abastecimiento de alimentos

e incrementar la salud y el bienestar de una

población global en crecimiento.
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América Latina tiene fuertes perspectivas

de crecimiento en su mercado de bebidas

no alcohólicas impulsado por una pobla-

ción joven, las preferencias por alternativas

saborizadas y la modernización de su sector

retail.
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El packaging sostenible puede actuar como

diferenciador en un mercado difícil y aumen-
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