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El alimento en su concepto tradicional, como satisfactor del hambre, ha ido
evolucionando hacia una concepcién mas compleja en la cual interactian

las distintas disciplinas que se integran a lo largo de su desarrollo. Asi, tanto
desde lo nutricional, lo sensorial y la conveniencia, su disefio es pensado
funcionalmente para otorgar al consumidor una experiencia totalizadora
que lo lleve a repetir su accién de compra.
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Films que amplian la vida
otil de los alimentos 48
Por Adrién Godfarb y Carlos Calabrano

El embalaje en film es una técnica de alma-
cenamiento que ha ido evolucionando hasta
adaptarse a las exigencias actuales de con-
servacion y manipulaciéon de los productos
alimenticios.
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Seguros e indispensables 54

Por Susana Socolovsky

En el actual mundo globalizado, el moderno
sistema alimentario es capaz de alimentar
a siete mil millones de personas, no obs-
tante sera necesario aprovechar los avances
tecnolégicos mas recientes para continuar
mejorando el abastecimiento de alimentos
e incrementar la salud y el bienestar de una
poblacién global en crecimiento.
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