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••• INFORME ESPECIAL:
INGREDIENTES PARA PANIFICADOS

~ Tiempo de cambios para los Panificados 6
A un ritmo lento pero continuado, la industria de Panificados mantiene leves

crecimientos tanto en su producción como en el consumo, dados principal-

mente por la incorporación de tecnología y la inclusión de alternativas salu-

dables. Tanto en Argentina como en Chile y México, se llevan a cabo políti-

cas estatales involucradas con la reducción del contenido de sodio, grasas

y azúcares, y la incorporación de fibras y cereales a estos productos.

~ Fortificados y sin gluten, toman la delantera
Por: Paola Papaleo y Griselda Vega

la
La industria de panificados está poniendo todos sus conocimientos y esfuer-

zos en crear soluciones y tecnologías que estén adecuadas a la expectativa

de los consumidores, Así, innova con nuevos sabores y formulaciones que

otorgan suavidad, textura y color a la corteza, además de reducir el contenido

de sodio. Las aplicaciones más novedosas se dirigen a los segmentos libres de

gluten y fortificados, siendo una premisa enriquecer los valores nutricionales

del producto sin perder sus características organolépticas.
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~ MÉTODOS DE CONTROL

Menos costo
y más optimización
PorGriselda Vega

36

El cliente está acostumbrado a comprar

productos alimenticios en latas y bolsas

con el fin de economizar tanto el precio

como el tiempo, esto muchas veces no nos

permite pensar sobre la higiene y seguridad

que implica el empacado y envasado de un

alimento.

~ INGREDIENTES

LosOmegas,
aliados esenciales
PorLic.Sebastián Sosa

48

Los Omegas 3, 6 Y 9 están tomando cada

vez mayor protagonismo. Nuevas fuentes y

métodos de aplicación hacen posible redu-

cir los resabios de sabor.

~ NUTRICiÓN

Asesorar
y comunicar
Por Poolo Papaleo

52
Además del propio equipo interno de nutrí-

cionistas, algunas empresas cuentan tam-

bién con consultores externos interdisci-

plinarios que aportan no sólo los aspectos

técnicos de los ingredientes sino los modos

de comunicar sus beneficios.

~ COMERClALlZAClÓN

Logística integrada
Por Pcolo Papa leo

70

Tercerizar la logística de alimentos es una

alternativa eficiente para la industria en

general, y especialmente para los pequeños

y medianos productores, ya que facilita el

ingreso al mercado sin la necesidad de recu-

rrir a recursos propios.
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