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N INFORME ESPECIAL:
INGREDIENTES PARA BEBIDAS

» Una industria versétil 6

Los cambios en los habitos de consumo impulsaron a la industria de bebidas a
realizar una renovacion de su oferta a través de la segmentacion de productos
dirigidos al cuidado de la salud. Si bien las carbonatadas no pierden vigencia,
estan viendo disminuir su mercado por la competencia de nuevas opciones
~ en agua mineral, saborizadas, bebidas bajas calorias, jugos y jugos en polvo.

Argentina y México no son ajenos a esta tendencia, que suma tecnologia e
Inovacién para estar a la

uardia de las preferencias.

La innovacion y la tecnologia se combinan para responder las exigencias de
los consumidores de bebidas que ya no se conforman con los sabores tra-
dicionales. Buscan frescura, placer, pero también beneficios personalizados
y funcionales. Bebidas energizantes, fortificadas, isoténicas, incluyen ingre-
dientes como minerales, antioxidantes y probiéticos. Ademas, se valoran las
opciones bajas calorias, endulzadas naturalmente y con sabores auténticos.
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INGREDIENTES

Edulcorantes No Caléricos:
inocuos y seguros
Por M. en C. Elvia Aguilar Esperanza

36

a forma de reducir la ingesta de calorias
sin perder nutrientes, es disminuyendo el
consumo de azucar. El reto es reemplazarlo

or Edulcorantes No Caléricos (ENC), ya que
las preferencias gustativas y habitos alimen-
tarios tienen gran influencia por lo dulce.

» PRODUCTOS ALIMENTICIOS

ldeas con valor agregado 50
Por Griselda Vega

La innovacion es un factor determinante den-
1tro de la industria de alimentos y bebidas. El
Centro Gastronémico de Kraft Foods México
a ampliar el desarrollo de nuevos pro-
0S y crear innovaciones originales a tra-
vés de equipos avanzados en tecnologia.

» COMERCIALIZACION

Dar una buena imagen
Por Ing. Oscar Solis

Comercializar alimentos en el exterior no
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Market Insights logré identificar las diez ten-
dencias emergentes que ejerceran decisiva
influencia sobre el desarrollo de nuevos pro-
ductos en 2013 y afos venideros.
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