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» METODOS DE CONTROL

32

Control de contaminantes
Carla Mejia y Markus Lipp

Un desafio para las agencias gubernamenta-
les y de control es monitorear el nivel maximo
de contaminante permitido a través de la
cadena de suministro con el fin de proteger
al consumidor de manera adecuada.
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Por Dra. Ma. Eugenia Acufia Sdnchez

Durante anos los deportistas han estado en
busca de la dieta ideal o el alimento que con-
tenga los ingredientes que les haga aumen-
tar el rendimiento fisico. En esta incesante
busqueda, las vitaminas contindian siendo un
elemento magico, pues se estima que aproxi-
madamente el 84% de los deportistas a nivel
mundial toman suplementos vitaminicos.
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Por Maria Laura Artusi

Los efectos indeseables del sabor de los edul-
corantes intensivos utilizados en bebidas, pue-
den ocasionar el rechazo del consumidor que
busca productos saludables pero que conser-
ven su sabor original. Es posible contrarrestar
esta situacion balanceando acidos.
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Nuevos consumidores,
nuevos paradigmas
Por Guillermo Dufranc
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El packaging es un importante decisor de
compra. El envase debe resaltar entre tanta
oferta. El disefio, con su creatividad y origina-
lidad, es el encargado de darle valor y crear la
identidad de los alimentos y bebidas segun las

nuevas convenciones.
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