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EDITORIAL

Los tiempos de crisis pueden resultar terminales para algunos. Para otros, es el momento en que excelentes oportunidades para el cambio y la evol
aparecen. Elegimos transitar este complejo 2009 como parte de este Ultimo grupo.

Por eso, este numero de Diseno Corporativo lo sorprendera con novedades. La mas importante, la transformacién en una revista bilingtie. También nog
taria compartir la razon de esta decision. La incursion de Diseno Corporativo en Facebook, la red social mas importante del planeta, la cual nos ha per
alcanzar un importante numero de profesionales fuera de las fronteras de Argentina, quienes estuvieron impactados por nuestra propuesta y quiene
formado una verdadera comunidad internacional compuesta por disenadores de interiores, arquitectos, decoradores y amantes del diseno en ge
quienes son una fuente constante de feedback. Disefio Corporativo vino a ocupar un lugar clave en sus vidas profesionales, dado que en muchos pais
presencia de publicaciones por el estilo dentro del rubro es inexistente.
Asi como resulté impactante nuestra proyeccion internacional, no lo fue menos la presencia de Disenio Corporativo en Casa FOA 2009. La interaccior
sonal y el contacto nos permitié corroborar la tendencia marcada por el contacto via web: el diseno de interiores capta hoy por hoy el mayor interés d
de nuestro ambito.
Atendiendo a esto es que recomendamos puntualmente la nota del grupo Carl Ross, en la que se tratan las ultimas tendencias de interiorismo en hotel
lujo alrededor del mundo. Esta, como el resto de las notas de este numero, sorprendera por la calidad y cantidad de imagenes y contenido, un perfil necg
para la edicion de papel de la revista que bien se complementa con lo breve, conciso e inmediato de nuestras plataformas online.
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mes of crisis may be terminal for some. For others, it is the time when excellent opportunities for change and evolution appear. We chose to take a trip

irough a complex 2009 as part of the latter group.

1is 1s why this edition of Diseno Corporativo will surprise you with news. The most important one is the transformation of the print into a bilingual
gazine. We would also like to share the reason for this decision. The incursion of Disefo Corporativo on Facebook, the most important social network
he planet, which has allowed us to reach an important number of professionals outside the borders of Argentina, who were impressed by our proposal
I who have formed a truly international community conformed by interior designers, architects, decorators and design lovers in general who are a

irce of constant feedback. Diseno Corporativo came to occupy a key place in their professional lives, given that in many countries the presence of such
blications within this area, are non-existent.

L as impressive as our international projection, was our presence in Casa FOA 2009. In this case, the personal interaction and contact allowed us to cor-
orate the marked tendency for the contact via the web: interior design captures, nowadays, the highest interest within our environment

ling to this it is that we recommend the article by Carl Ross Group, in which the latest interior design trends and tendencies for Luxury Hotels world-

o are considered. This, as the rest of the articles in this edition, will surprise by the quality and quantity the images and the content; a necessary pro-
or the paper edition of the magazine which is well complemented with what is brief, concise and immediate of our online platforms




