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Seguros. El mercado
aún crece pero por
debajo de la inflación

Facturó casi $64.000 millones en el último ejer-

cicio anual, 17% más que en el anterior. A pesar

de su menor gravitación en el escenario total, pro-

ductos como los seguros de vida y retiro crecieron

por encima de los patrimoniales. Los principales

jugadores están ampliando su participación por-

centual en la actividad.

¿Qué clase media?

3 O Denostaday elogiada. Caracterizada, tal

vez prejuioosamente, como prejutciosa.

Variable en su humor, composición

y tamaño y difusa en sus límites. Descrita como

motor del progreso y acusada de cómplice de sus

verdugos. Vuelve a aparecer en el debate político,

protestona o exigente, compleja de descifrar para

la política, y con demandas disímiles.

El reino del revés: los adultos mayores
crecen y se multiplican

~

Luciana Díaz Frers, directora del Programa de Po-

lítica Fiscal de CIPPEC, asegura que la inflación,

las tasas de interés reales negativas y la falta de

instrumentos de ahorro atractivos en moneda

local explican por qué los argentinos piensan en

dólares. Advierte que el cerrojo cambiario afecta

las cadenas de producción y paraliza parcialmente

el mercado inmobiliario.

Esduro mantenerse en
la cumbre del Olimpo

43 El estudio "Las marcas que eligen los

empresarios', que desde hace 19 años

realiza Total Argentina Strategic para

Mercado, no deja dudas acerca del excelente des-

empeño de Apple, en toda su gama de productos.

Los hoteles, camiones y neumáticos son los

preferidos y las redes sociales debutan con un des-

tacable desempeño. Subas y bajas en la valoración

de quienes conforman el mercado de consumo

por excelencia.

Dentro de 13 años aumentará 122,3% la pobla-

ción en edad de jubilarse, con la expectativa de

vivir 15 años más. Es el inminente desafío que

afrontan la sociedad, el régimen previsional y el

14
de salud. Hacia 2050, la perspectiva empeora:

cada 3,4 personas en edad de trabajar (entre 20 y

64 años) habrá un adulto mayor de 65 años para

cuidar y mantener hasta después de los 80.

Anuario de 11.Lasclaves de una actividad
que atraviesa inmune todo escenario


