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El arduo ascenso al Olimpo de las marcas

&

Para trabajar, una Apple Macintosh. Para

dormir, el Palacio Duhau, el Alvear Palace o el

Hilton. Para comunicarse, un iPhone o un Blac-
kBerry. Si hay que volar, que sea por Lufthansa.
Que los camiones y utilitarios de la compafiia
tengan el logo de Mercedes Benz o el de Scania
y, sobre todo, lleven neumaticos Michelin. Esas
10 marcas —entre las que hay dos de una misma
compaiia- son las que mejor calificaron los
empresarios en la 182 edicién de este “Olimpo
de las marcas”. Percepcion de calidad, conoci-
miento y consenso: como se traduce la marca
en la mente del consumidor. Eso es lo que ana-

liza “Las marcas que eligen los empresarios”.

AnuariodelIT

101

de empresas vivan pensando: ;Qué viene

El ritmo vertiginoso de cambio
y transformacion stbita en el
sector IT , hace que los directivos

ahora, y para hacer qué? El crecimiento en IT es
exponencial. Apple perdi6 a su lider historico,
Google se meti6 de lleno en el hardware, HP
parece a punto de abandonar las computadoras
y Yahoo! despidio a su CEO de la noche a la
manana.

En el panorama local, los tres escenarios de

negocios son: la movilidad, aplicaciones para
escritorio e infraestructura y servicios. En
facturacion, en 2010 se alcanzaron US$ 2.582
millones y se prevé que, para 2011, esta cifra
ascienda hasta US$ 3.102 millones.

A través de la consulta a los grandes protago-
nistas del sector, este informe busca imaginar la
nueva ola de transformaciones que se avecinan.
Todos esperan beneficios de tecnologias como
cloud computing y construir activos informaticos
que respalden crecimiento e innovacion.

Vivir en periodos
de turbulencia

Pleno de originalidad, con una acabada com-

prensién del tiempo que nos toca enfrentar,

el libro de Sergio Krupatini seduce al lector y
lo invita a una fascinante aventura intelectual:
perforar las nuevas fronteras de la incertidum-
bre. ;Y ahora qué hacemos ante la complejidad?
es ademds, un camino original entre tantas

sendas trilladas.

Turner, la estrategia detras del contenido

La produccién de contenidos audiovisuales vive
su gran momento en la Argentina. A la produc-
cion de cortos publicitarios y contenidos para
medios locales, se le sumé la radicacion de las
grandes marcas. Este caso, con la gestion de 19
senales de TV paga desde Buenos Aires, es para-
digmatico en la region. La vision de un sector
que, hasta el momento, no encontré su techo.

Seguros. Crece la produccion
pero no la rentabilidad técnica

Las primas emitidas por las 180 companias de
seguros del mercado sumaron $47.998 millo-
nes en el dltimo ejercicio, es decir 17,8 % mads
que en el periodo anterior. No obstante, son
las utilidades financieras las que compensan
el déficit del sistema, debido sobre todo a los

seguros para automaviles, su rubro principal.
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