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Desarrollo sustentable, clave de
la estrategia empresarial

Las tres patas del desarrollo sostenible son la
sociedad, el planeta y las ganancias para los
accionistas. Son los tres criterios que responden
a este modelo. Hasta ahora, las investigaciones

de conducta, programas de RSE, compromisos
por la diversidad y con el medio ambiente, El
desafio: extender las practicas sustentables a

toda la cadena de valor.

anuales de Mercado ponian foco en cémo veian
la tematica ambiental los ejecutivos y hasta
donde llegaba —segtin ellos- el compromiso
corporativo. Ahora se amplia el campo y se
indaga sobre cuestiones del gobierno de las
empresas y las implicancias sociales de los
programas en marcha.

En la investigacion de PWC realizada para
CEADS, la mayoria de las empresas mostraron
un amplio compromiso con el tema: c6digos

Nuevos horizontes para
el software de gestion

Como todo producto tecnoldgico —este, tam-
bién conocido como ERP- vive su momento de
transicion. Mientras se espera que los bancos,
lideres en desarrollos propietarios, incorporen
productos de licencia, muchas otras industrias
apuestan a la inversion en este sector que hoy
tiene como pilares del negocio la movilidad, la

nube y el concepto de software como servicio.

Hay buen crecimiento
en el mundo dela
cosmeética

Si bien tanto cremas como magquillajes presen-

tan importantes alzas en sus demandas, son los
incrementos de precios los que justifican buena
parte de la evolucion del sector. El incremento
en unidades fue de apenas 4%. Inquieta la suba
de costos laborales, de insumos y de servicios,
porque el sector pierde competitividad.

Se consolida el sistema financiero
con buen margen de rentabilidad

El ano pasado crecieron los depésitos y el volu-
men de créditos otorgados. Hacia el futuro, en
el sector hay voces divergentes: algunos ven un
escenario propicio para seguir creciendo, sobre
todo apuntando a la demanda de crédito por
parte de las Pyme. Otros advierten senales de
saturacion. Todos coinciden en que el principal
problema es otorgar créditos a largo plazo.

Recursos optimos y politicas incipientes

Las energias edlica, solar, geotermal y la deriva-
da de la biomasa han ido creciendo progresiva-
mente en los tltimos 30 anos, con el método
de prueba y error. En 2007, todo parecia listo
para despegar, pero la crisis financiera global
aplico otra vez los frenos. Mayores precios del
gas y el petrdleo, y fuertes avances tecnol6-
gicos dan nueva oportunidad a las energias
alternativas.
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