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iEs envase nuevo para campanas electorales 0

una innovaci6n ganadora?

Hay, las campanas electorales se deciden con la

ciencia. Y utilizan herramientas como las redes

sociales, los blogs, los pagos de contribuciones

a la campana en linea y tecnologias que apro-

vechan la economia de redes. Las redes sociales

han sido decisivas protagonistas para el triunfo

de ideas y candidatos. Pero poco se sabe sobre

c6mo se asegura una campana ganadora.

97 Ranking
Las 1000 empresas que mas venden

• Las 1000 en el ano de las economias emer-

gentes.

• Empresas lideres en cada sector.

• Las 100 lideres en activo total.

• Las 100 lideres en patrimonio neto.

• Ranking de gropos.

• Una por una, las 1000 que mas venden.

• Sector por sector de la economia.

• Los cambios de la decada. Mayor gravitaci6n

de las automotrices.

• Las que ganaron y perdieron.

• El ranking de los auditores. Pricewaterhouse-

Coopers consolida su liderazgo.

• Las 1000 empresas por orden alfabetico.

Pese a la elevada inflaci6n, estimada por los

especialistas en tome a 25%, 2010 se caracteri-

z6 por un buen nivel de actividad econ6mica,

potenciado por los sectores auto motor y agrico-

la, este ultimo al amparo del espectacular auge

de los precios intemacionales y eI satisfactorio

nivel de la cosecha.

Especializaci6n en la busqueda
del margen perdido
El sector crece a mas de 13% anual en volumen

y 35% en facturaci6n. Pero a duras penas logra

mantener la rentabilidad. Por eso, las empresas

lideres invierten en su expansi6n intemacional

yen agregar valor a sus servicios. La actividad

factur6 el ano pasado aproximadamente

$4.800 mill ones y aument6 su plantel de traba-

jadores de 24.000 a 30.000.

"Quizas debamos hacer un mea culpa"
Hector Mendez, ex presidente de la UIA, sigue

integrando el Directorio y encabeza la linea

intema Celeste y Blanca. Sus opiniones dejan

en claro que no hay una sola voz en la entidad,

aunque si puntos de acuerdo. Admite cierta

fragmentaci6n en la representatividad empre-

saria argentina. Y no duda en pedir que cesen

algunas protecciones arancelarias .

La neurociencia va en ayuda
del cambio organizacional

Uno de los elementos mas poderosos en el

proceso de lograr el "cambio" que buscan las

empresas es el de modificar actitudes. Durante

mucho tiempo se tropez6 con el problema de

que esas actitudes estan profundamente enrai-

zadas en las costumbres de cada uno y no se

pueden modificar por decreto. La neurociencia

llega para tratar de desatar este nudo gordiano.


