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lUn nuevo cicio
para la industria
nacional?

La economla de las aplicaciones
en Next Generation Marketing
Con las famosas aplicadones en las redes

sodales parece que finalmente las empresas

pueden aspirar a ser rentables en Internet.

En realidad esa rentabilidad surge de una

novedosa combinaci6n de medios sociales, web
m6vil y aplicaciones de e-commerce. Hace tres

aiios Mercado anticip6 en un informe c6mo

estaba cambiando el mundo del marketing con

la consolidaci6n de la era digital. Ahora, junto

con los testimonios de una veintena de actores

relevantes en el escenario locaL se confirma

que las transacciones de bienes y servicios por

Internet llegaron a $7.750 millones eI aiio

pasado, mientras que la inversi6n publicitaria

online en la Argentina lleg6 en 2010 a $530

millones.

SOempresas muy activas en Facebook
Mediante la aplicaci6n de 29 parametros se

busc6 establecer cuales eran las fortalezas y

debilidades de medio centenar de empresas

muy activas en la red sodal mas importante

del momento. EI estudio tom6 como base el

ranking "Las 1000 empresas que mas venden"

de Mercado. No es un ranking, aunque para

muchos lectores el resultado aparecera como

media docena de rankings, segtin sea el para-

metro que se privilegie.

100 empresas con un buen
desempeno online
Consumidores de todo el planeta pasan cada

vez mas tiempo interactuando en las redes

sociales, publicando sus opiniones sobre 10
que piensan hacer, sobre los productos que les

interesan, y sobre sus emociones y senti mien-

tos frente a marcas y nombres de empresas.

Algunas de ellas han percibido la importancia

y velocidad del movimiento y tienen activa

presenda en la Web.

Las condiciones macroecon6micas, que impul-

saron el crecimiento del sector a partir de la

salida de la convertibilidad cambiaron y cada

vez es mas evidente la necesidad de un giro en

la estrategia. EI Gobierno nacional responde

con el ambicioso Plan Estrategico Industrial

Argentina 2020, con el que va a discutir con

cada uno de los sectores.

Crecimiento en precios, compras
y nivel de inversion en propiedades

Para conocer los intereses de potenciales

compradores inmobiliarios, al igual que

las perspectivas de inversores y oferentes de

propiedades (en suma, para tomarle el pulso

ala demanda y la oferta), Mercado y Reporte (;
N

Inmobiliario desarrollaron la tercera investiga- g.

ci6n anual del sector. La informaci6n sobre este ::Eo...
~•.::e

escenario permite comparar con los resultados

de 2009 y 2010.


