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Como se rinde cuentas en RSE

Se acentda la tendencia de las empresas que
hacen Responsabilidad Social Empresaria, a
presentar informes anuales que exceden la cla-
sica memoria y balance de antafio. Porque en
la rendicién de cuentas, también se presentan
los resultados en materia de RSE y en todo tipo
de programas de sustentabilidad.

Los 10 sobresalientes

La version 2011 de los casos mds valiosos a destacar en materia de informes periédicos
86 sobre RSE y sustentabilidad, tras ardua tarea del comité evaluador, dio como resultado
un pelotén de empresas de primera linea que se destacan con perfiles nitidos. La deci-
sién no fue nada facil: al menos otras seis empresas quedaron cerca antes de resignar
aspiraciones a figurar.

La mineria es un
pilar de la economia

El titular de la Cdmara Argentina de Empresas

Mineras, Manuel Benitez, repasa los principa-
les temas de la agenda de una actividad que

de un afio a otro debié madurar en diversos
aspectos porque no se tiene una larga tradicién.
El objetivo a mediano plazo es dar a conocer
en detalle las actividades de sus miembros y la

importancia que tiene el sector.

Banca VIP
Tras los clientes de altos ingresos

Cada vez mds entidades financieras buscan
tentarlos con mejores beneficios y atencién per-
sonalizada. Se entiende: son los mds rentables.
La atencién personalizada es la clave, segin los
ejecutivos de los bancos encargados de imple-
mentar esta estrategia. Ademds, auguran una
nueva segmentacion del mercado.

El proximo Gobierno tendra
que apagar el piloto automatico

Eduardo Levy Yeyati cree que el colch6n que
habian forjado las principales medidas de

la poscrisis ya se desinfl6. Y que eso implica
que el que asuma en diciembre deberd “hacer
politica”. Los desafios: regresar del mejor modo
posible al mercado de capitales para poder
soportar el déficit de cuenta corriente, reducir la
inflacion y diseniar una politica industrial.
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