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Los ganadores de 2011
Laclave de los sectores que mas ganaran durante el
ano pr6ximo esta en el fuerte consumo interno y el
empuje de la demanda de los pafses emergentes
que mas crecen, especialmente Brasil y China. Es-
tas dos variables marcaran la diferencia entre los
sectores que creceran en ventas y producci6n, y 10
que tendran un ano mas modesto 0 con estanca-
miento en su actividad."Agenda Digital" en San Luis.Visita al

oasis tecnol6gico.

Artfculos para el hogar y electr6nicos
Las SOcuotas hicieron furor

EIcrecimiento interanual de los despachos de plas-
mas y LCD fue exponencial. Pero tambien hubo
importantes alzas en ventas de lavarropas y equi-
pos de aire acondicionado. Si bien el financiamien-
to sin interes a tan largos plazos parece haberse
agotado, seis de cada 10 empresas preven invertir
ya que se encuentran allfmite de su capacidad ins-
talada.

lComo terminara la guerra de las divisas
China rechaza la presi6n y no perrnite que se apre-
cie el yuan. EE.UU.,Europa y demas pafses ricos se
preparan a imprimir moneda para comprar 10sbo-
nos y titulos de esos mismos gobiernos. La que sin
duda generara inflaci6n en el primer mundo, y
eventual mente devaluaci6n. Las economfas emer-
gentes se defienden: no dejan flotar sus monedas e
imponen restricciones.

Losnuevos rituales
y festejos
Para los observadores sociales, hay originales ma-
nifestaciones que se suman a la agenda de tradicio-
nales celebraciones, mientras que otros valores fa-
miliares y practicas redisenan el modo clasico de
celebrar. Surgen a 10 largo del ano nuevas ocasio-
nes de reuni6n, oportunidades de consumo e in-
tercambio de valores y experiencias que las mar-
cas pueden acompanar.

William H. Graves, de SunGard Higher Education
"Una oportunidad unica porque el modelo
educativo no da para mas"

Durante mas de 30 alios fue profesor de matemati-
cas y autoridad en varias universidades de EE.UU.
Fue entonces cuando comenz6 a reflexionar 'sobre
logros y fallos educativos; poco a poco se convirti6
en referente del tema y al fin, sin abandonar su pre-
ocupaci6n por 10que llama la crisis educativa glp-
bal, se instal6 en el negocio de digitalizar la educa-
ci6n.


