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econ6mico.

Pablo Latr6nico, de
Kimberly-Clark
Una empresa
innovadora que
apuesta alas marcas
Dice haber Ilegado al cargo "por casualidad", pero
durante su liderazgo, la filial argentina de la gigan-
te mundial de productos descartables para higiene
y cuidado personal ha explotado en resultados y
triplicado su staff Laclave: la definici6n de una cul-
tura organlzacional que vir6 drasticamente el rum-
bo de la compaiiia. Una empresa innovadora que
apuesta alas marcas.

Nuevo ascenso al Olimpo de las marcas
En la 17 a edici6n de la investigaci6n anual que re-
aliza Total Argentina Strategic para Mercado, fueron
evaluadas 194 empresas de 28 categorias. Qtra vez,
computadoras, hoteles y camiones coparon los pri-
meros puestos entre las marcas mejor percibidas por
los empresarios. Lacontinuidad de la encuesta per-
mite un analisis doble: la foto que muestra cuales
son hoy las marcas, empresas y sectores mejor per-
cibidos y la pelfcula con las alzas y bajas.
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Luego de un 2009 que present6 un freno en la in-
versi6n respecto a los dos anos anteriores y que tu-
vo un crecimiento de alrededor de 9,5% frente a
2008, este 2010 se presenta como un ano de recu-
peraci6n que, paso a paso, involucra al mercado
tecnol6gico, en el cual se perciben relevantes indi-
ces de reactivaci6n y crecimiento. Se espera que la
inversi6n en ITaumente 16% a fines de 2010 respec-
to a 2009 y consolide a la Argentina como tercera
potencia detras de Brasil y Mexico.

EI futuro de la industria farmaceutica
En todo el mundo, la actividad de las farmoquimi-
cas -una poderosa maquina generadora de ventas
e ingresos- esta encontrando Ifmites. Productos ma-
duros cuyas patentes expiran, fuerte competencia de
productos genericos, inquietud de los consumido-
res en tomo a seguridad y -en algunos mercados-
fuertes reclamos por prilcticas de marketing que se
consideran inadecuadas.

La nueva etica que repiensa 10 verde
Este es un momento en la historia donde se convi-
ve con las consecuencias del sistema productivo
que agot6 0 corre riesgos de agotar los recursos na-
turales. Desde la Revoluci6n Industrial. el modelo
se sirvi6 del planeta como principal engranaje del
sistema, con la certeza de que "nunca se acabaria".
Hoy, las catastrofes de la naturaleza (sequias, inun-
daciones, incendios, extinci6n de flora y fauna) Ila-
man a la acci6n del hombre que parecfa ser espec-
tador de su propia presencia en el mundo.


