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Lola tambien se apresta a celebrar el
bicentenario.

EIciudadano
del Bicentenario
Esel momenta adecuado. Cuando el pais comien-
za a celebrar sus 200 aiios de vida independiente,
vale la pena replantearse c6mo es y c6mo se define
al ciudadano de esta era. Yno s610 por los avatares
particulares de nuestro pais. La reflexi6n se impo-
ne en cualquier lugar del planeta, y de hecho es te-
ma de analisis y ensayos en todas las latitudes.
Laconstante incorporaci6n de nuevas tecnologfas
a nuestras vidas -con los consecuentes ca'mbios en
los habitos y formas de vivir- sumado a la apari-
ci6n de los estados supranacionales, la proliferaci6n
de los procesos migratorios y la adquisici6n de de-
rechos por mas seetores de la sociedad, han provo-
cado que, en las ultimas decadas, el concepto tradi-
cional de ciudadania fuera puesto en jaque y se re-
quieran ahora nuevas definiciones de 10que signi-
fica ser un ciudadano.

EI programa de los empresarios y la
oportunidad de dejar huella

200 anos de la Naci6n como pais independiente
no puede ser otra frustraci6n. Ni ser recordado por
una polemica sobre un fondo para pagar deuda.
Merece un mejor destino. Para eI de 2010, ya no hay
tiempo. Pero en los seis aiios que median desde es-
te al del 9 de julio de 2016, hay posibilidad de es-
tablecer acuerdos sobre politicas que Ie den un nue-
vo rumbo a este pais.

EI discurso como herramienta
para resolver los conflictos
Entendido como narraci6n de historias, se encuen-
tra en el centro mismo del modelo circular narrati-
vo desarrollado por Sara Cobb. En eI area de con-
flicto, su enfoque se aparta de todo 10 conocido
hasta ahora. La narraci6n es ellugar donde la gen-
te actua como realmente se ve a si misma en eI
contexte de sus relaciones con los demas.

Hay una agenda pendiente
para la reforma politica

La ley 26.571, mas conocida como "reforma polftica" es, en realidad, una rdorma elec-
toral, porque introduce un conjunto de modificaciones en las reglas que rigen la compe-
tencia politi ca. Seglin 10expresado en los fundamentos del proyeeto del Poder Ejecutivo,
estos cambios buscan aumentar la representatividad de los partidos politicos, fortalecer-
los y democratizarlos.
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Radiograffa de la industria del vino
Marcha hacia un consumo mas sofisticado
y de exportacion
Con el impaeto de la crisis internacional y las hela-
das, el ano pasado no fue el mejor para la vitivini-
cultura. Sin embargo, los analistas auguran mas
oportunidades. EI consumo cae en volumen pero
sube en precio. Yel mix de exportaci6n mejora aiio
a aiio. La industria moderniz6 su vision con la lIe-
gada, a mediados de los aiios 90, de jugadores in-
ternacionales.


