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Implacable poder del consumidor

Mayor velocidad en los cambios, clientes informa-
dos y exigentes, convergencia y reformulacién de
modelos de negocios en muchas categorias y mds
dificultades para encontrar auténticos diferencia-
les entre las marcas. ;Como afectan estos “nuevos
poderes? ;Qué puede aportar el conocimiento de
este nuevo consumidor para descifrar este contex-
to desafiante?

Informe inmobiliario: precios en ascenso

y estilo moderno

Mercado y Reporte Inmobiliario volvieron a aliarse
para indagar como y hacia donde creen sus prota-
gonistas que se movera el sector. Ambos sondeos,
con las perspectivas de la oferta y la demanda, an-
ticipan un escenario medianamente optimista, con
la falta de financiamiento como el mayor desafio a
enfrentar.

RSE es la ventaja competitiva

Tanto los Gobiernos, ciudadanos y organizaciones,
como también los medios, responsabilizan a las
empresas por las consecuencias sociales de sus ac-
tividades. La RSE se ha convertido en una insoslaya-
ble prioridad para los directivos de empresas. Son
muchas las compaiifas que estan haciendo ingen-
tes esfuerzos en este campo. Los resultados son des-
parejos. ;Qué es lo que hay que tener en cuenta?

Rick Goings, CEO de Tupperware
La marca elegida por la reina de Inglaterra

La compania de productos para preparacion, alma-
cenamiento y presentacion de alimentos que naci6
en 1946, lleva seis décadas en el mercado con el
mismo modelo de negocios y hoy goza de un im-
portante crecimiento. Si bien el nombre Tupper ya
es un genérico que se aplica a muchas imitaciones
de plastico, la alta calidad de la marca le reserva un
lugar especial en la mente de los consumidores.
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