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autonomia y parecerse a Madrida.

Una Argentina federal es un pais
ingobernable.

Perspectiva
La corrupci6n en el ambito privado.

Escenarioglobal
Crece la influencia china en la geopolitica
latinoamericana.

38 ESTRATEGIA
Empresas
38 I Charles LiZha, CEO de ZTE. "Pronto
nadie va a usar un telefono 2G".

mailto:mdiez@mercado.com.ar
mailto:cmartinez@mercado.com.ar
mailto:Ilgarcia@mercado.com.ar
http://www.shakespearweb.com
mailto:mtlavayen@mercado.com.ar
mailto:ebianco@mercado.com.ar
mailto:asanchez@mercado.com.ar
mailto:mperez@mercado.com.ar
mailto:mlarzabal@mercado.com.ar
mailto:ggrela@grelaabogados.com.ar
mailto:info@mercado.com.ar


80 I Andanzas de un creativo argentino.
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93 I Mas conocimiento companido y un
marketing mas efectivo.
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Marketing viral, prudencia, indicios y
algunas precisiones.

EIGobierno porteno
buscamaSautonomia
y parecerse a Madrid
Nestor Grindetti, ministro de Hacienda de la Ciu-
dad, sigue ofuscado porque la Naci6n Ie trab6 la
emisi6n de deuda. Remarca la consistencia de los
numeros de la ciudad y amenaza con abrirse del
endeble Pacto Fiscal y crear uno propio. Tambien
apunta a un consenso "conceptual" sobre el presu-
puesto. Y pone el foco en la tecnologia, el diseno y
los medios.

Una Argentina federal
es un pais ingobernable

La corrupcion en
el ambito privado
EIrechazo alas practicas corruptas en el ambito pri-
vado no obedece unicamente a convicciones eticas.
Es un mal negocio: aumenta los costos y dana re-
putaciones de personas y marcas. Hace mas diffeil
el acceso al credito; repercute en productos de me-
nor calidad 0 peligrosos para las personas; )'gene-
ra danos no solo en la economia sino tambien en
el medio ambiente.

EI repano de recursos entre la Naci6n y las provin-
cias esta fijado por una ley de hace dos decadas. La
norma carece de criterios de equidad y los cambios
que impuso la coyuntura crearon una mayor de-
pendencia de las provincias al PEN. La paradoja es
que la reforma inalcanzable resulta imprescindible.

Augmented reality, les una moda
o tendencia de gran potencial?

La tecnologia del momenta presenta oponunida-
des unicas para las marcas. Pero el peligro de caer en
el "hype" y olvidarse de los contenidos y los mensa-
jes sigue latente. Un grupo de expenos locales ana-
liza el tema, sus posibilidades y sus riesgos. Todo
10 que hay detras de la parafemalia tecnol6gica.

Kraft, la historia de una reorganizacion
Cuando se descubre que el coraz6n de una empre-
sa se alej6 demasiado de sus negocios, de su mer-
cado y de sus consumidores, es que ha llegado el
momenta de buscar un nuevo modelo de organi-
zaci6n. A esa conclusi6n lleg6 Kraft Foods en junio
de 2006, cuando Irene Rosenfeld regres6 a la com-
pania a ocupar el cargo de directora ejecutiva.


