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Los esquimales tienen razén
Que los jubilados se arreglen como puedan

La caja de la ANSeS se ve mds solida que en mucho
tiempo. Sin embargo, 70% de las jubilaciones ape-
nas superan la mitad del salario minimo y las ten-
dencias demograficas solo complican el panorama.
Los expertos coinciden en que hay “una bomba de
tiempo” de la que es urgente hacerse cargo y a la
que la dirigencia le huye para no pagar los costos
politicos. Las consecuencias las van a pagar todos:

el empresario al que en el futuro le van a aumentar
los impuestos, el trabajador que entra y sale de un  con suerte va a tener una jubilacion precaria, y mas

mercado con distintos grados de formalidad y que  los que no estdn en el mercado formal.

La 152 versién del Olimpo de las marcas
Percepcion de calidad: lo que hay
en la cabeza de los empresarios

En esta nueva version de la encuesta que realizaTo-  por la calidad o -para beneficio de los que rankean

tal Argentina Strategic para Mercado, fueron evalua-  mejor- que hay figuras muy instaladas y el imagina-
das 188 empresas de 28 categorias. Hoteles, camio-  rio tarda mucho en mutar.
nes y aparatos de tecnologia siguen copando los
primeros puestos del ranking. Este afio hay, como en
los dos tltimos, 28 categorias diferentes, pero una
desaparecio por razones obvias (va no se miden las
AFJP) v otra (la de netbooks) se incorporé de la ma-
no de la segmentacion cada vez mayor de las com-
putadoras. Las coincidencias a lo largo del tiempo

parecerian mostrar una de dos cosas: que algunas

empresas y sectores mantienen una preocupacion

La banca, rara aws
“en el contexto
internacional

122

nion publica mundial se alzan en pos de una ma-

A poco mas de un ano de desa-
tada la actual crisis financiera
internacional, el discurso eco-

nomico predominante y la opi-

yor regulacion de los mercados financieros, en es-
pecial de los productos de alta complejidad. La cri-
sis generd un enfrentamiento entre los sectores que
proponen una mayor regulacion y los que perci-
ben el rescate estatal como una medida transitoria.
En la Argentina, donde en esta ocasion el sistema
financiero no funcioné como cadena de transmi-
sion de la crisis, el desafio pasa por ampliar el fi-
nanciamiento a la produccion, en el marco de un
sistema bancario que canaliza la mayor parte de
sus recursos para financiar el consumo.

Los olimpos sectoriales
Muchas alzas y bajas, pero todo

46

d vuelv a repetm

tegrado sobre todo por holeles, computadoras ¥ empresas vmculadas al sector automotor sino que siete

de las cinco marcas mejor calificadas estaban en el top ten del afo pasado y cinco de ellas integraban tam-
bién este selecto grupo en 2007 y 2006.

. do crece el intervencionismo y la regulacion estatal.

El futuro de la industria farmacéutica

El corazon del modelo de negocios del sector estd
en riesgo. Por el auge de los genéricos, existen medi-
camentos iguales o muy similares a los de marca,
pero de menor precio. Una tendencia irreversible a
medida que suben los costos y que en todo el mun-

Ademds, aumenta la poblacién mundial y la gente
vive muchos mds anos.
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