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;Cudnto rinde ser verde?

Elogio de la corrupcion

Si la Justicia argentina se empenara en recuperar
los fondos puiblicos desaparecidos gracias a hechos
de corrupcion, se calcula que deberia ir tras US$
13.000 millones que el Estado perdié en 27 afos.
Asi lo determina un estudio realizado por el Cen-

tro de Investigacién y Prevencion de la Criminali-

| dad Econémica (CIPCE), que relevd 750 casos de

corrupcion cometidos en la Argentina entre 1980 y
2007. Para tener una idea del impacto que tiene la
corrupcion, esos millones de dolares faltantes -des-
tinados a pagar coimas, enormes obras publicas no
concretadas, y sobresueldos, entre otros- exceden
por mucho el gasto educativo de 2007, de $ 13.289
millones.

Etica, autorregulacion y libertad

de expresion

Silencioso, paciente y contando como casi tinica
arma con el prestigio de sus miembros, el trabajo
del Comité de Autorregulacién Publicitaria intenta
proteger mucho mds que las buenas formas o las
costumbres. La estrategia es evitar que los avisos
molesten por su contenido a personas o grupos so-
ciales, que no ofendan la moral o el buen gusto, y
que no violen ninguna ley.

La revolucion
en publicidad

Nancy Hill es la presidenta de la American Associa-
tion of Advertising Agencies. Su experiencia en temas
de tecnologia ha llevado a la organizacion a un
cambio radical en su concepcidn del negocio pu-
blicitario. Hay muchas agencias ddndose cuenta de
que cuesta mucho dinero entrar en el nuevo mode-

lo de negocios, que ademds serd menos rentable.

El blanqueo de capitales: una

oportunidad perdida

Todo (el adelanto de las elecciones, la crisis inter-
nacional y una normativa poco elara) conspiré pa-
ra que el blanqueo de capitales (al que tan bien le
cabe lo de exteriorizacion y repatriacién, ya que
basicamente se trata de declarar lo que estd “aden-
tro” del colchon o afuera del pais), termine en un
fracaso. Para los analistas fue una gran chance de-
saprovechada.

1 0 El fraude en

la empresa,
o durmiendo con el
enemigo

En gran parte de casos de fraude suelen participar
empleados de la compania estafada. Aunque la ma-
yoria cree que es un delito que impacta en la renta-
bilidad, casi no hay equipos especializados. Y mu-
chos éxitos se basan en la casualidad.
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