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miento) en una tarea necesaria, aunque quijotesca
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Las marcas, la gente y las redes sociales

Es el tema mas significativo y urgente para todos
los que estdn —en cualquiera de sus dimensiones-
en el universo de la comunicacion. Y seguramente
sobre el que menos se sabe. Por eso esta investiga-
cion enorme realizada por DatosClaros y que Mer-
cado reproduce con la mayor amplitud posible, es
sin duda el esfuerzo mds relevante acometido has-
ta el momento en el pafs por trazar el mapa de la
nueva geografia.

Para entender “la gran recesion”

La crisis financiera internacional que irrumpi6 el
afio pasado de manera notoria en el escenario glo-
bal —aunque estaba alli desde mucho tiempo an-
tes— ha puesto bajo las luces algunas realidades que
hasta hace pocos meses merecia solamente debates
académicos. La decisiva y creciente intervencion
del Estado en la economig, los reclamos por mayor
intervencion estatal han ganado adeptos entre las
victimas reales o presuntas de la catdstrofe financie-
ra. Es como un espejo que se ha partido en mil pe-
dazos. Intentar recomponerlo y reconstruir la ima-
gen que refleja es tarea ardua y compleja. Tal vez
porque hace falta un nuevo espejo que explique lo
que surgira despueés.
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