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Los empresarios y el ambiente estan
en el centro de la escena

La gigantesca crisis actual tiene una sola certeza.
Cuando termine, el capitalismo y el mundo serin
diferentes. Esa conviccion contribuye a que empre-
sas y empresarios reconozcan que “ser verdes” se
ha convertido en la corriente central, dominante,
en el pensamiento actual. Y todos deciden actuar

en consecuencia, a las buenas o a las malas.

Uno de cada cinco
empresarios pone al
ambiente como relevante

38

de la situacion energética. Creen que las ONG son

El cuidado ambiental es el tercer te-
ma que preocupa a los empresarios
para los proximos dos anos, después

de la crisis financiera y econémica, y

actores importantes en defensa del ambiente, y
evaltian mal a la sociedad civil y a los organismos
oficiales. Un magro 20% piensa que la certificacién

de calidad debe ser un paso prioritario.

Cuidar el planeta es el
unico negocio posible

El tema del cuidado del medio ambiente divide las
aguas en la comunidad de negocios. No se trata so-
lo de acciones altruistas; los tiempos obligan a in-
corporar en la planificacién estratégica de la empre-
sa el riesgo ambiental. En una firma socialmente
responsable, hoy deberia ser habitual debatir sobre

la preservacion del planeta.

Alpargatas, con
proyecto de futuro

Tras recuperarse de “una crisis casi terminal”, la tex-
til cerrd 2008 con una facturacion de $650 millo-

nes. Desde noviembre, es formalmente conducida
por la brasilena San Pablo Alpargatas. Todavia es-
peran cerrar 2009 con un crecimiento de 10%. Y la
mayor apuesta es llevar el éxito de Topper a Brasil y
la region.

La gondola que viene. El futuro de los alimentos
(y de la industria de la alimentacion)

Hay tres dimensiones en este debate. La primera es
sobre la cantidad y la distribucion adecuada. Sobre
la sustentabilidad. En todo el mundo, la produc-
cién de alimentos es enorme. Pero su distribucion,
deficiente. En algunos rubros hay masiva sopre-
produccién y masivo consumo. Y sin embargo, mi-
llones de personas en el planeta perecen o sufren
por hambre.

Segtin los expertos en tendencias, la bisqueda del
placer, el balance y la salud han copado la cabeza
de los consumidores. Y el “deber ser” pasé de un  ecologia, el ahorro cool y los productos personali-

modelo de prohibiciones a otro de equilibrio. La  zados ocupardn las nuevas estanterias.

Edgar Lourencon, presidente de General Motors
“La nueva GM sera menor, pero mas solida y fuerte”

El anuncio era esperado, pero no por eso causé
menos conmocion: el 1° de junio, la compa-
fiia icono de la industria automotriz mundial
solicité la aplicacién del Capitulo 11 de la ley
de quiebras de Estados Unidos. Parael N° 1 de
la Argentina, Paraguay, Uruguay, Chile, Bolivia
y Pert, a la empresa le falté velocidad para ins-

trumentar los cambios necesarios.
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