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El capitalismo, la fuerza más dinámica y
creativa.

Percepción de los
argentinos sobre el
desarrollo y el país
Laimportancia del análisis cultural aplicado al de-
sarrollo se percibe mejor si se traza un paralelo en-
tre las sociedades y los individuos. Una persona
que tiende a ser optimista, confiada, honesta, per-
sistente o altruista suele obtener -suponiendo que
otros factores, como la fortuna, permanecen igua-
les- mejores resultados de sus acciones que quie-
nes tienden a adoptar valores opuestos.

Elarsenal inútil del capitalismo
Paul Volckeradmitió que esta crisis es muy superior
a la de 1929. Única en la historia del capitalismo, sin
paralelismos con crisis anteriores ni con los reme-
dios conocidos. Porque 1929 se asocia a la utiliza-
ción exitosa de instrumentos keynesianos, a la inter-
vención masiva del Estado. Estamos presenciando la
ineficacia de las economías centrales para superar la
crisis.

La Responsabilidad Social Empresaria
en tiempos de crisis
No es fácil mantener el rumbo cuando el hacha
implacable de la crisis amenaza todo presupuesto,
todo programa. Aquí es donde se prueba la fortale-
za de las convicciones. Para los que seguían la mo-
da o especulaban con que medidas cosméticas me-
jorarían la imagen de sus empresas, no habrá mu-
cha resistencia que oponer.

Precisa radiografía del
mercado inmobiliario
En una iniciativa conjunta de Mercado y Reporte
Inmobiliario, dos encuestas concebidas para inda-
gar lo que piensan hoy las dos puntas del negocio,
arrojan conclusiones de todo tipo: muchas previsi-
bles, otras sorprendentes. Pero en todo caso, se
confirma un panorama que apunta a la depresión
donde escasean las buenas noticias.

En materia de Responsabilidad Social Empresaria
hay una sola coincidencia básica: debe hacerse. A
partir de allí, lo que reina es la diversidad: en los
públicos, las estrategias y las áreas en las que hacer
foco. También, en cómo perseverar en tiempos de
crisis. Algunas compañías eligen focalizarse en una
o pocas áreas; otras apuntan en varias direcciones
a la vez.


