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Los 100 del marketing

Y en esta esquina...lo mejor de 2008

;Para qué sirve seleccionar 100 casos de marketing?
;Es un simple recuento; una retrospectiva; o un in-
tento de preparar una base para un afio entrante,
cuyo desenlace todavia estd discutido? Los 100 del
Marketing de Mercado son la base sobre la que se
apoyard la actividad para crear en 2009.

Igual que el afio anterior, la convocatoria para deci-
dir quiénes son “Los 100 del Marketing” abarcé las
acciones de marketing, publicidad y medios reali-
zados durante el afio 2008, para cualquier marca,
de cualquier categoria.

Los 100 fueron seleccionados por un comité de dis-
tinguidos profesionales del medio, que por obvias
razones de rigor editorial se mantuvo en reserva de
identidad hasta completarse las inscripciones. Aho-
ra, con la tarea cumplida, hay que agradecer la es-
forzada tarea -con toda celeridad- que cumplieron:
Valeria Beola de Universal McCann (presidio el ju-
rado); Alejandro Di Paola, de Di Paola y Asociados;
Mariano Dorfman de Icolic; y Marcelo Dabramo de
JWT digital.

Las agencias de prensa, publicidad o centrales de

medios pudieron enviar material de autopromo-
cion (self-marketing); asi como acciones realizadas
para y/o por sus clientes.

Los 100 no se refieren sélo a hechos, acciones o
campanas. También a personas, empresas, o insti-
tuciones que de una manera u otra, han protagoni-
zado el cambio, la inflexién, la innovacién y la van-
guardia; impactando y moviendo el mundo del
marketing hacia adelante.

El bono anual por objetivos bajo

escrutinio de los ejecutivos

Mercer hizo una investigacion -encomendada por
Mercado- donde entrevistd a representantes de un
amplio arco de empresas sobre los sistemas de in-
centivos. El sondeo analiza desde la proporcionali-
dad entre el premio y los objetivos hasta la clari-
dad de las metas fijadas. Son mads los que aproba-
ron los esquemas, aunque varios dejaron en claro
que hacen falta cambios.

El riesgo de convertirse en dinosaurios en extincion

La proyeccion de la complejidad creciente del mo-
mento lleva a pensar que la inestabilidad, con sus
bifurcaciones y rupturas, serd el estado permanente
y donde los periodos de estabilidad serdn momentos
transitorios de descanso. Esta dindmica invierte el
sentido convencional de los acontecimientos pa-
ra los que fuimos educados y que son nuestro mar-
co de referencia.

El CEO de Google Earth y el futuro del negocio

Gratis es mejor que barato

Este simple principio ha sido olvidado por muchos
empresarios, sostiene Eric Schmidt. Se puede mon-
tar un modelo de negocios donde se brinda un ser-
vicio gratuito pero con adyacentes fuentes de ingre-
sos. Gratis es un modelo viable que tiene muchas
ventajas para la marca y que permite cobrar por ser-
vicio y otras cosas aledarias.

Otravezla
“cuestion social”

LE% 4] b

La combinacién entre la crisis internacional desa-
tada semanas atrds y los problemas que afectan por
su propia légica a la economia argentina, genera

suficientes elementos como para que el futuro de
la calidad de vida de nuestra ciudadania ocupe el
primer plano de las preocupaciones de politicos,
actores socioeconémicos estratégicos y opinion
ptiblica en general.
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